
1 인 콘텐츠 사업자 로드맵 – 9 편 

스마트스토어 + 브런치 동시 공략법 

1. 왜 두 채널을 함께 공략해야 하는가? 

스마트스토어는 상품 전환을 위한 강력한 도구이고, 브런치는 전문가 포지셔닝과 

검색 유입에 강점을 지닙니다. 콘텐츠 기반의 비즈니스라면 두 채널을 연계해 

'신뢰+전환'을 동시에 확보할 수 있습니다. 

2. 브런치는 콘텐츠 신뢰도를 높여준다 

브런치는 네이버 검색 노출이 잘 되며, 사용자의 체류 시간이 긴 플랫폼입니다. 

글 하나하나가 포트폴리오가 되며, 전문가로서의 브랜드 이미지를 만드는 데 

효과적입니다. 

3. 스마트스토어는 전환의 시작점 

스마트스토어에서는 브런치에서 만든 콘텐츠를 요약하거나 링크로 유도해 

방문자를 유입시키고, 상품 상세페이지 또는 콘텐츠형 PDF로 연결하여 전환을 

유도할 수 있습니다. 

4. 실전 전략: 콘텐츠 흐름 설계 예시 

- 브런치에 전문적인 글 업로드 → 스마트스토어 상세페이지/상품 콘텐츠로 연결 

- 브런치 글 말미에 '다운로드 가이드' 또는 '노션 링크'로 유도 

- 스마트스토어 상세페이지에는 PDF, 전자책, 워크북 연결 

- 하나의 글로 두 채널에 맞게 리포맷하는 것이 핵심 



5. 콘텐츠 변환 팁 

- 브런치: 전문가 톤 + 구체적 실천법 강조 

- 스마트스토어: 간결한 장점 정리 + CTA 강조 

- 공통 텍스트 요소를 활용하되, 말투/디자인은 채널 맞춤형으로 조정 

6. 결론: 신뢰+전환의 이중 전략이 필요하다 

1 인 콘텐츠 사업자에게 브런치와 스마트스토어는 각각 브랜드 신뢰와 매출 

전환을 담당합니다. 이 둘을 콘텐츠 중심으로 연결할 때, 진정한 '콘텐츠 수익화 

자동화'가 실현됩니다. 

 


